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NUEVOS ANTICELULÍTICOS
silueta
modelar la Abdo-choc

BIOTHERM

Total Fitness
YVES SAINT LAURENT

Gel suave y fresco con Extracto Ac-
tivo de Cacao para reducir y reafir-
mar el vientre. Incorpora una triple
acción reductora para conseguir un
vientre plano: Adelgazante, Dre-
nante y Retardante. Su tecnología
WonderShape consigue un efecto
tensor instantáneo, reafirmante y
tonificante de larga
duración.

Con su exclusivo complejo termo-
génico y efectivas hierbas asiáti-
cas, este suero multi-activo elimina
el aspecto de la celulitis. No sólo
reduce la grasa sino que ayuda a
que el aspecto de “piel de naranja”
no vuelva a aparecer.
Además, reafirma y fortalece la
         estructura de la piel para
                    prevenir su reaparición.

El primer "entrenador adelga-
zante" cosmético que consigue
que el cuerpo sea y se manten-
ga delgado. Una fórmula de
nueva generación que bloquea
la formación de nuevas células
grasas y reduce su volumen.
Día tras día, el aspecto abultado
se difumina, las redondeces se
afinan. En un mes la silueta se
nota visiblemente aligerada.

S.O.S Ventre Plat
ORLANE

Tratamiento indispensable para remode-
lar el abdomen. Reduce las sobrecargas
de grasa en la zona, estimula la microcir-
culación superficial y combate la flacidez
de la piel gracias a su efecto tensor y
reafirmante. El complejo Bio-Energic re-
estructura y energiza la piel. El vientre
recobra la tonicidad y la firmeza y recu-
pera su perfil armonioso.

Este tratamiento es la unión de los mejores
activos de Jeanne Piaubert, convertido en
un parche localizado para la zona del vientre.
Es el complemento perfecto a cualquier
tratamiento anticelulítico.

Superflat
JEANNE PIAUBERT

36,00E
(5.990 ptas)

28,80E
(4.792 ptas)

36,00E
(5.990 ptas)

67,50E
(11.231 ptas)

Slim
ESTÉE LAUDER

48,60E
(8.086 ptas)



l Camino de Santiago fue
la autopista de la Fe en
la época medieval. El

descubrimiento del sepulcro del
apóstol Santiago a principios del
siglo IX motivó el peregrinaje de
multitudes desde todos los puntos
de Europa hasta Santiago de Com-
postela, lo que benefició a los pe-
queños y aislados reinos hispánicos
que pudieron abrirse a otras cul-
turas transpirenaicas.

Este intenso movimiento humano
acabó formando, desde los más
diversos puntos de Europa, una
red de itinerarios conocida, en su
conjunto, como el Camino de San-
tiago o Ruta Jacobea.

Desde la mitad del presente siglo,
el Camino de Santiago vive un nue-
vo renacer internacional que com-
bina su tradicional acervo espiri-
tual y socio-cultural con su poder
de atracción turística abierta a
todo tipo de gentes y culturas.

El año 2004 es un Año Santo Com-
postelano, (se celebran cada 6, 5,
6 y 11 años), y es el momento idó-
neo para realizar algún itinerario
de esta ruta y visitar su ciudad
meta, Compostela.

La mayoría de los peregrinos llega
a Santiago por el llamado "Camino
Francés" que entra en España por
Roncesvalles y Sompot (Pirineos)
y atraviesa las comunidades autó-
nomas de Aragón, Navarra, La Rio-

ja, Castilla y León y Galicia. Aunque
la forma tradicional de realizar la
ruta es a pie, en la actualidad son
muchos los peregrinos que eligen
la bicicleta como medio de trans-
porte, y no es tarea sencilla pues
el trayecto transita en su mayor
parte por pistas y caminos de
tierra. Para completar el trayecto
del Camino de Santiago hace falta
una mínima preparación física (son
casi 800 km. desde Roncesvalles
o 564 km. desde Santo Domingo
de la Calzada).

Uno de los principales atractivos
del Camino es el arte románico
que se puede encontrar durante la
ruta: la Catedral de Jaca, la Iglesia

de Leyre, el Monasterio de San Juan
de la Peña (Huesca), San Martín de
Frómista (Palencia), San Isidoro de
León y la Catedral de Santiago de
Compostela. Pero también se pue-
den admirar obras del gótico, re-
nacimiento, barroco e incluso
modernismo (Palacio Gaudí de
Astorga).

Para el peregrino, la mayor recom-
pensa se obtiene al llegar a la ca-
tedral de Santiago, donde recibe
la Compostela (certificación oficial
para aquellos que realizan el Cami-
no por motivos religiosos). Tras el
descanso oportuno, es tiempo de
visitar esta magnífica ciudad galle-
ga.

Santiago de Compostela fue nom-
brada Patrimonio de la Humani-
dad por la UNESCO en 1984. El
punto de referencia para empezar
el recorrido de esta ciudad monu-

mental es su Catedral, una de las
más significativas del mundo cris-
tiano. En ella destacan la imponen-
te fachada barroca modelada en
la mitad del siglo XVIII y la obra
cumbre del románico, el Pórtico
de la Gloria, labrado por el Maestro
Mateo en el siglo XII. Articuladas
alrededor de la catedral se abren
cinco plazas: el Obradoiro, Plate-
rías, la Quintana, la Inmaculada
y la Azabachería; que armonizan
y enaltecen el conjunto catedrali-
cio.

Pero no sólo la belleza de la ciudad
encandila a sus visitantes, los pro-
ductos de la región, su cocina y
sus vinos hacen a más de uno re-
petir viaje a Santiago.

A la conocida calidad y variedad
de los pescados gallegos (lam-
prea, lubina, rape, merluza, etc.),
se suma la fama mundial del ma-

risco de todo el litoral galaico (viei-
ras, percebes, zamburiñas, o san-
tiaguiños). Tampoco olvidaremos
sus carnes de exquisita factura en
recetas de larga tradición, la tarta
de Santiago ni los buenos vinos
gallegos (especialmente el albariño
y el popular Ribeiro, así como los
excelentes caldos de Valdeorras,
Ribeira Sacra y Monterrei, todos
ellos bajo denominación de origen).

No olvide...
· Un producto de protección
solar para rostro y otro para
cuerpo. Recuerde que por pe-
queña que sea la ruta que rea-
lice, la exposición al sol es
intensa y perjudicial. High Pro-
tection Lotion SPF 35 de Lan-
caster (cuerpo): 28,80D / 4.792 ptas.
High Protection Lotion Anti-
Ageing SPF 35 de Lancaster
(rostro): 23,85D / 3.968 ptas.

· Un protector labial que hidra-
te y proteja sus labios de las
inclemencias del tiempo. Su-
perbalm Lip Treatment de
Clinique: 13,05D / 2.171 ptas.
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Perfumes
NUEVAS FRAGANCIAS PARA ÉL

Chic For Men es una fragancia actual
y fresca que fusiona ricas y sofisti-
cadas maderas de ámbar con la
suavidad del cuero de ante, es un
contraste entre el frescor acuoso
en la nota de salida y la calidez de
las especias.
PVP 100 vapo. 49,50D (8.236 ptas.)

Allure Homme Sport
CHANEL

Cool Water Deep
DAVIDOFF

Vetiver Eau Glacée
GUERLAIN

De las profundas y tranquilas
aguas del océano surge un agua
fresca, especiada y amaderada.
Deep Cool Water contiene mandari-
na, kiwi, savia de cactus, elemí, sal-
via romana, agujas de cedro, made-
ras de guayacán, ciprés hinoki, jara
y almizcle.
PVP 100 vapo. 55,80D (9.284 ptas.)

Esta edición limitada de VETIVER es mo-
derna, fresca y auténtica: naranja, lima
y bergamota para un efecto helado unidos
a esencia de azahar con una nota de pi-
mienta y en las profundidades, el vetiver.
PVP 75 vapo. 35,10D (5.840 ptas.)

Individuel
MONT BLANC
Fragancia dirigida a un hombre
independiente y cosmopolita.
Perfume oriental, fresco, suave
y sutilmente floral, en su fondo
destacan las notas amaderadas
y dulces, gracias al chocolate
amargo, vainilla, sándalo, vetiver.
PVP 75 vapo. 49,50D (8.236 ptas.)

Allure Homme Sport ha sido creada para
el hombre amante del deporte. La fragan-
cia cuenta con una faceta fresca de cítri-
cos, un aroma almendrado y balsámico,
una faceta amaderada (Cedro y Vetiver)
y una faceta especiada.
PVP 100 vapo. 55,35D (9.209 ptas.)

Chic for Men
CAROLINA HERRERA
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Eau de Parfum II
GUCCI
El lujo eterno está representado en Gucci
Eau de Parfum II, una expresión radiante
y chic del original Eau de Parfum. Entre
sus notas destacan la mandarina, naranja
amarga, jazmín, cedro, violeta y zarzamora.
PVP 75 vapo. 72,90D (12.130 ptas.)

Jaguar
JAGUAR

Un perfume con tiernas notas florales y
fresco, afrutado y chispeante al mismo
tiempo: mandarina y grosella roja que llevan
a los acordes florales del nenúfar, el jazmín
Sambac y la peonia, finalizando en el sán-
dalo, madera de cashmere y ámbar. No
hay otro perfume tan lleno de contrastes.
PVP 75 vapo. 54,00D (8.985 ptas.)

Perfumes
NUEVAS FRAGANCIAS PARA ELLA

Still
JENNIFER LOPEZ

Esencia de mujer. Radiante y au-
téntica es la nueva fragancia de
Jennifer Lopez. Un aroma captura-
do en un frasco como una joya y
que combina la pimienta blanca
y la mandarina, con un bouquet
de esencias florales.
PVP 100 vapo. 64,80D (10.782 ptas.)

Sensi White Notes
GIORGIO ARMANI
Optimista como el retorno de los
días soleados, el perfume es algo más
fresco que Sensi. La grosella y la
lima kaffir aportan un toque acidula-
do a un conjunto compuesto de azu-
cena blanca y de jacinto acuático.
Alegre, chispeante y delicado.
PVP 75 vapo. 45,00D (7.488 ptas.)

Ralph Cool
RALPH LAUREN
La nueva fragancia juvenil de
Ralph Lauren es una fresca y
afrutada ola de aromas florales
aderezada con kiwi, nectarina,
sandía, cáscara de pepino, ma-
dreselva, jazmín y lirio. Para chi-
cas extrovertidas, activas y
siempre a la última.
PVP 100 vapo. 54,90D (9.135 ptas.)



Los laboratorios Méthode Jeanne
Piaubert han desarrollado MJP
Suncare, una línea completa de
tratamientos solares antiedad,
activadores del bronceado, resis-
tentes al agua y que no contie-
nen perfumes. Estos tratamien-
tos expertos ofrecen fórmulas
de gran eficacia y texturas exqui-
sitas. Para broncearse todo el
año de forma inteligente y sin
correr riesgos.

Suncare
BRONCEADO NATURAL

Biopoint es una nueva línea para
el cuidado del cabello con res-
puestas específicas para dife-
rentes exigencias. Para ello ha
creado diversos programas y
productos: cabellos secos, anti-
caspa, volumen, purificadores,
control, color, etc. Una comple-
tísima línea que te ayudará de
forma profesional a cuidar de
tu cabello.

Este elegante Bolso en uno de los colo-
res de moda para este verano, será
suyo por la compra de una Eau de
Toilette Spray 125 ml de Ô de Lancôme.

Novedades
PERFUMERÍA COSMÉTICA MAQUILLAJE

AD Mujer
UNA MOCHILA PARA TI

Adolfo Dominguez tiene una promoción
muy especial para las mujeres. Por la
compra de una Eau de Toilette Spray 100
  ml (o superior) femenina, regalo de una
    Mochila. Para ir perfumada y totalmente
   equipada.

AD Hombre
UN NECESER PARA TI
Por la compra de una
Eau de Toilette Spray
100 ml (o superior)
masculina, Adolfo Do-
minguez te regala un
práctico Neceser. Llé-
vate siempre contigo
tu fragancia.

Cabello sano
BIOPOINT
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Ô de Lancôme
REGALA UN BOLSO
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Una deliciosa sensación glacial en una
aplicación instantánea. Icy Eyes ofrece
todo el frescor del metal y la finura
de sus reflejos en una nueva gama
de sombras de ojos en gel fresco de
larga duración. Seis tonos delicada-
mente metalizados, nacarados y
translúcidos que iluminan y tonifican
la mirada con un velo de frescor du-
rante todo el día. Sus agentes emo-
lientes aportan confort y una acción
antideshidratación en los párpados.
18,00C/2.995 ptas.

Hydra Genius es la nueva hidratante de
Helena Rubinstein para las mujeres de
entre 25 y 35 años que desean una piel
suave, flexible y aterciopelada. Esta crema
o fluido relanza la hidratación natural de
la piel al tiempo que actúa sobre los
mecanismos de renovación
cutánea, creando
una piel perfecta.
Disponible en
crema o fluido.
A la venta
a partir de
septiembre.

Hydra Genius
GENIO DE LA PERFECCIÓN

Novedades

Philtre d’Eclat
EL EMBELLECEDOR

El nuevo tratamiento diario de Jeanne
Piaubert, Philtre d’Éclat, ilumina la
tez día tras día, le da uniformidad y
un aspecto mate. Ayuda a prevenir
y a atenuar los signos de envejec-
miento, reduce la cantidad y profun-
didad de las arrugas y mejora la elasticidad de
la piel. Tiene un efecto embellecedor duradero y además
tonifica, alisa e hidrata la piel del rostro.

Lancôme
UN REGALO ESPECIAL
Lancôme te equipa para el verano
con este exclusivo y atractivo Bolso
que será tuyo por la compra de pro-
ductos Lancôme, siendo uno de ellos
de tratamiento facial. (Los productos
que aparecen fotografiados junto
        al Bolso no forman parte del
             Regalo)

Icy Eyes
OJOS DE HIELO

Parfum D’Ete
TODAS TUS NOTAS Y MÁS

Ya nunca te olvidarás de nada con este exclusivo Bloc de
Notas que Kenzo te regala por la compra de una Eau de
Parfum 75 ml spray de Parfum d’Ete, además incluye una
miniatura del perfume. A partir de ahora siempre te
acordarás de comprar tu fragancia favorita.
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Novedades
Anti-arrugas

PRIMORDIALE
OPTIMUM

La exclusiva fórmula A·C·E-Complex X300 de
la línea Loewe Advanced Technology consiste
en un complejo de tres ingredientes naturales
de última generación que actúan antes y
después del afeitado proporcionando a la piel
del hombre una mejor tersura y luminosidad.

Loewe Tratamiento
CUIDADO PARA EL HOMBRE

Para la muñequita
BAMBINA

Las más coquetas de la casa están de en-
horabuena, Victorio & Lucchino ha creado
una fragancia para niñas. Bambina es un
aroma con una salida cítrica, y notas florales
a base de freesia y jazmín con un resultado
final fresco. Y ahora en Perfumería Prieto
puedes conseguirla con una preciosa mu-
ñeca de regalo. 300 unidades disponibles.

Juvena en cooperación con un laboratorio médico
lanza su línea Juvedical, tres productos absolutamente
innovadores para apoyar la renovación de la piel. Un
suero, una crema de día y una de noche que dejan la
piel uniforme, perfecta, como nueva incluso en las
más irregulares e irritadas.

Renovación Perfecta
JUVEDICAL

212
CAMISETAS

PARA EL
VERANO

Carolina Herrera premia la
elección de 212 como tu perfume habitual, con el
regalo de una exclusiva Camiseta por la compra de
una Eau de Toilette 100 Spray femenina de 212. Este
verano lucirás camiseta con la marca de tu perfume
favorito en el frente.

Lancôme lanza Primordiale Opti-
mum, un tratamiento alisante
para las primeras arrugas que
las corrige en 5 días, devolvién-
dole su textura original y reden-
sificando la piel. Además, prote-
ge la piel de los cambios de
temperatura, el sol, etc. Su tex-
tura Skinfibre deja la piel lisa y
suave de forma
inmediata.
56,70e/9.434 ptas.
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        Más de 800 clientas en
el Seminario sobre la piel en
la Ciudad de las Ciencias
Unas 800 personas se die-
ron cita el pasado jueves
29 de abril en el Auditorio
Santiago Grisolía del Mu-
seo Príncipe Felipe de Va-
lencia para asistir al Semi-
nario sobre el Enveje-
cimiento de la Piel orga-
nizado conjuntamente por
Perfumería Prieto y la
firma de cosmética Hele-
na Rubinstein.

El acto fue presentado por
Alfredo Prieto (Perfume-
ría Prieto) y Arturo Fran-
co (Helena Rubinstein) y
contó con la presencia de
dos especialistas en las
distintas soluciones que
aporta la cirugía y la cos-
mética al envejecimiento
de la piel, la Dra. Isabel

González (Cirujano Plásti-
co y Estético) y Dña. Celia
Redondo (Directora de
Formación de Helena  Ru-
binstein).

Al finalizar el seminario
se ofreció un cóctel y se
hizo entrega a los asisten-
tes de un detalle de He-
lena Rubinstein.

El patrocinador oficial
de la Pasarela Gaudí
2004, Lancôme, nos
invitó al evento que
se celebra en la Feria
de Muestras de Bar-
celona.

Allí pudimos disfrutar
del desfile de unos
de los diseñadores es-

pañoles con mayor
proyección interna-
cional, Victorio & Lu-
chinno, que llenó de
colorido, elegancia y
volantes la pasarela.
Entre las invitadas de
lujo cabe destacar la
presencia de la mode-
lo catalana Judith
Mascó.

       Visitamos la Pasarela
 Gaudí de Barcelona

noticiasY PROMOCIONES
D E  P E R F U M E R Í A  P R I E T O

* 6.000 unidades disponibles.

   * Infórmese de las condi-
ciones de la promoción

en nuestra tienda.

*Regalo
Su Una de estas exclusivas

toallas será suya por
 la compra de 98¤ en
productos selectivos

Perfumería Prieto ha merecido la exclusiva de la marca
MORSER TOPINOX que sólo puede comprarse en estable-
cimientos del más alto nivel de todo el mundo. Esta línea
consiste en instrumental profesional de manicura y
pedicura libre de niquel, elaborado en un acero inoxidable
con una dureza y un corte jamás imaginados.

ALICATES DE
MANICURA TOPINOX

TIJERAS DE
MANICURA TOPINOX

PINZAS
TOPINOX

CORTAUÑAS
TOPINOX

Son las joyas de la línea. Están equilibradas
y fabricadas a mano para garantizar un perfecto
     y preciso corte de uñas y cutículas. Se venden, como
          todas las piezas de la línea , dentro de un elegante estuche de
          piel negra, que protege los filos y las puntas.

Forjadas a partir de plancha de acero TOPI-
NOX para que no pierdan sus propiedades.
El tornillo central está dorado en oro de ley

y el afilado de sus hojas está acabado a
mano, una por una, por hábiles artesanos.

Estos elegantes
cortauñas han sido
diseñados por un prestigioso
estudio creativo alemán. Funcionan
con gran suavidad y el corte limpio y
preciso hacen de estas piezas un
instrumento de gran precisión
y utilidad.

Su principal característica es que
tienen la boca rectificada con
maquinaria de gran precisión, que las ajusta hasta las
centésimas de milímetro, para posteriormente ser
acabadas a mano y testadas individualmente para
conseguir el perfecto agarre de cualquier pelo,
evitando que se suelte o se corte por encima de la raiz.

LA LÍNEA MORSER TOPINOX ES IDÓNEA PARA LAS PERSONAS SENSIBLES A LAS ALERGIAS

PVP: 75E
(12.479 ptas.)

PVP: 100E
(16.639 ptas.)

PVP: 40E
(6.655 ptas.)

PVP: 40E
(6.655 ptas.)

PVP: 50E
(8.319 ptas.)

PVP: 24E
(3.993 ptas.)

PVP: 38E
(6.323 ptas.)



Breves
   El pasado mes de junio, un
amplio número de especialis-
tas en maquillaje de Perfumería
Prieto se desplazó hasta el Tea-
tro Principal de Valencia, para
maquillar y caracterizar al Ba-
llet de Esther Mortes que
participaba en un Gala Benéfi-
ca para Unicef.

   Perfumería Prieto, de amplia
experiencia en el campo de la
cosmética masculina, partici-
pó en unas Jornadas que al
respecto organizó la revista es-
pecializada del sector, Ventas
de Perfumería. En ellas se ex-
pusieron los últimos avances
en productos para el cuidado
del hombre y se analizó la situa-
ción del mercado.

  Continúan las charlas infor-
mativas para las clientas. Las
últimas tiendas en organizarlas
han sido Mislata y Campanar
(Valencia).

   Gran éxito de la promoción
2x1 de Terra Mítica que se
extendió de marzo a abril en
nuestras perfumerías.

    Murcia ha contado con pro-
mociones de maquillaje du-
rante los últimos meses en las
tiendas de Romea (Murcia), las
dos de Molina de Segura, Car-
tagena y Lorca.

    Los maquilladores profesio-
nales de Chanel también nos
han visitado últimamente. Las
clientas de San Vicente, 142,
Mislata y Manuel Candela
(Valencia) contaron con “Escue-
las de Automaquillaje” de la
prestigiosa firma y las clientas
de Romea (Murcia) y Xàtiva
fueron maquilladas por los ma-
quilladores de Chanel.

Las tiendas de Don Juan de Aus-
tria, Colón 10, Álvaro de Bazán,
Ángel Guimerá y Manuel Candela
de Perfumería Prieto en Valencia
acogieron el pasado mes de junio
las exclusivas promociones de YSL.
Cinco maquilladores profesionales
de la firma estuvieron, durante la
misma semana, maquillando a
nuestras clientas en un evento es-
pectacular y exitoso.

noticias Y PROMOCIONES
D E  P E R F U M E R Í A  P R I E T O

         YSL estuvo en
cinco de nuestras
tiendas




